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1.- INTRODUCCION

La Agrupacion de Cooperativas “Valle del Jerte” (ACVJ) es una Organizaciéon de
Productores de Frutas y Hortalizas, reconocida por el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion de Espaifa de acuerdo con el Reglamento de Ejecucién (UE)
n.° 543/2011 de la Comision, de 7 de junio de 2011.

Esta organizacién esta formada por un total de 15 cooperativas que representan y
defienden los intereses de mas de 3.000 pequefios productores de cerezas y picotas,
todos ellos ubicados en la comarca del Valle del Jerte y La Vera, al norte de Caceres
(Extremadura, Espaia).

Este valle es conocido también como el Valle de las Cerezas, ya que este fruto es el
producto mas emblematico de la zona, convirtiendo este entorno rural en un lugar
extraordinario dentro de Espafa. La floracién del cerezo en el Valle es, ademas, un
espectaculo natural impresionante, en el que el paisaje se tifie completamente de
blanco.

Con una larga tradicion, las cerezas se cultivan en un microclima privilegiado, entre
manantiales de aguas cristalinas y aire puro, lo que les otorga su sabor Unico, su
intenso color rojo y grandes beneficios para la salud.

La Agrupacion se constituyé como un consorcio intercooperativo a comienzos de los
afios 60, considerandose pionero en asociaciones agrarias dentro de Extremadura.
A finales de 1985 se transform6 en una Asociacion de Productores Agrarios y, una
década mas tarde, en una Organizacién de Productores de Frutas y Hortalizas.

Con mas de 30 anos de trayectoria, es la primera y Unica organizaciéon cooperativa
de segundo grado dedicada a producir, comercializar y promover cerezas, lo que la
convierte en referente del sector en Espaia y en una entidad clave en la defensa de
sus intereses.

Ademas, su vocacion exportadora ha permitido abrir nuevos mercados en los ultimos
afnos, mejorando la competitividad del sector en su conjunto.

La entidad se dedica a la comercializaciéon de todos los productos agricolas de sus
cooperativas socias y de otras entidades asociadas, como ciruelas, higos, castafas y
pequenos frutos (moras y grosellas), aunque destacan las cerezas y la flor del cerezo
por encima de todos ellos.

Actualmente, forman parte del Grupo las siguientes cooperativas:

Cooperativa Ntra. Sra. del Viso
Cooperativa San Miguel

Cooperativa San Roque

Cooperativa San Lucas

Cooperativa Stmo. Cristo del Amparo
Cooperativa Agraria de Navaconcejo
Cooperativa San José

Cooperativa Santa Catalina
Cooperativa San Lorenzo
Cooperativa Santa Lucia
Cooperativa Ntra. Sra. de Pefias Albas
Cooperativa Ntra. Sra. de la Blanca



e Cooperativa San Pablo
e Cooperativa Ntra. Sra. de las Nieves
e Cooperativa Tornavalle

En conjunto, estas cooperativas producen aproximadamente 18.000 toneladas de
cerezas al ano, lo que representa mas del 47 % de la produccion espainola de este
producto.

La produccién de la Agrupaciéon de Cooperativas “Valle del Jerte” destaca por sus
cerezas frescas y sus picotas: la picota es una variedad de cereza con
Denominaciéon de Origen Protegida (DOP), que se diferencia de otras porque se
desprende del arbol de forma natural sin el pedunculo. Y desde el afio 2025,
también cuentan con DOP algunas variedades de cereza con pedunculo.

Estas variedades estan certificadas por un Consejo Regulador que garantiza el
origen y la autenticidad de estas cerezas. Entre los principales objetivos del Consejo
destacan:

o Realizar actividades de investigacion y analisis para adaptar los productos y
servicios a los cambios en la demanda.

e Desarrollar procesos de produccion en el campo y en los almacenes para
salvaguardar la calidad de los productos, garantizar la seguridad y aumentar la
capacidad de respuesta.

e Mejorar las condiciones laborales de los trabajadores y del personal del sector.

e Llevar a cabo acciones de promocién destinadas a aumentar el consumo de
cerezas dentro de una dieta saludable y equilibrada.

e Modernizar las instalaciones, introduciendo innovaciones en los procesos de
produccion agricola.

e Mejorar el sistema de calidad, desarrollando continuamente nuevos
procedimientos.

e Apoyar el desarrollo sostenible del sector mediante la innovaciéon y la
investigacion.

Mas informacion: https://ac-vallejerte.es/

2.- OBJETO DEL CONCURSO

La Uniéon Europea cofinancia programas de informacién y promocion de productos
agricolas tanto en el mercado interior como en terceros paises, en base al Reglamento
(UE) n.° 1144/2014. Esta iniciativa permite a las organizaciones promover sus productos
en diferentes mercados, reforzando su posicionamiento y destacando sus cualidades de
calidad, origen y sostenibilidad.

La Agrupaciéon de Cooperativas del Valle del Jerte decidié presentar un proyecto en la
convocatoria de ayudas de la Union Europea (2024) para la promocion de los productos
agricolas europeos en base a los siguientes objetivos:

e Aumentar la competitividad y el consumo de frutas y hortalizas frescas de la UE,
informando a los consumidores sobre practicas alimentarias equilibradas y
saludables, y en particular sobre las cerezas europeas, incrementando asi la
cuota de mercado en Espafa, Suecia y Finlandia.

e Aumentar la concienciacion sobre los beneficios de elegir productos de la UE con
el fin de promover un estilo de vida saludable.


https://ac-vallejerte.es/

Estos objetivos estan alineados con los establecidos por la Comision Europea de
conformidad con el Reglamento (UE) n.° 1144/2014 del Parlamento Europeo y del
Consejo.

El proyecto presentado ha sido aprobado segun la decision de Ejecucion de la Comision
relativa a la seleccién de los programas simples de promocién de productos agricolas
para el 2024.

Esta convocatoria de concurso tiene como fin seleccionar una empresa que preste
servicios de “Financial Support” para el organismo de ejecucion del proyecto, durante
todo su desarrollo en el trienio 2025-2027. La organizacion proponente busca consolidar
sus productos en el mercado objetivo, promoviendo su calidad y sus beneficios, asi
como la importancia de los valores europeos de trazabilidad y sostenibilidad.

El objetivo del concurso es encontrar un proveedor para el servicio de “Financial
Support” que preste servicios al organismo de ejecucion con los siguientes objetivos
especificos:

e Supervision del control de facturas, recibos y comprobantes de pago de proveedores.

e Seguimiento y control de presupuesto y gastos.

e Gestion continua del flujo de caja para garantizar la eficiencia de las operaciones
financieras durante todo el proyecto.

e Control de Best-Value for money en propuestas y presupuestos.

e Apoyo en la Preparacion de informes econdémicos financieros anuales.

e Revision de documentacion para auditorias.

Presupuesto disponible para el servicio de “Financial Support” 31.216€ sin IVA,
distribuidos de la siguiente manera:

Importe maximo de la propuesta afio 1: 10.000 € sin IVA
Importe maximo de la propuesta afio 2: 10.400 € sin IVA
Importe maximo de la propuesta afio 3: 10.816 € sin IVA

3.- BASES DEL PROCEDIMIENTO

Las empresas que participen en el concurso deben conocer y aceptar en todos sus
términos la legislacién que los regula y que se resume a continuacion:

e Reglamento 1144/2014 de 22 de octubre, sobre acciones de informacion y
promocién de productos agricolas en mercado interior y en terceros paises.

e Reglamento delegado 2015/1829 de 23 de abril que completa el
Reglamento 1144/2014 de 22 de octubre.

e Reglamento ejecucion 2015/1831 de 7 de octubre por el que se establecen
disposiciones de aplicacién al Reglamento 1144/2014 de 22 de octubre

Para garantizar un proceso competitivo, transparente y de igualdad de trato, el
procedimiento se desarrollara en dos fases:

3.1.- FASE DE CREDENCIALES Y PROPUESTAS

Las solicitudes deberan enviarse por correo electronico a la entidad convocante, con el
asunto: “Candidatura “Financial Support” para Campana Europea de la Agrupacion de
Cooperativas del Valle del Jerte”.

Documentacion obligatoria para la primera fase:



e Carta de solicitud fechada y firmada que confirme la aceptacién de las
condiciones de licitacion.

e Declaracion jurada sobre la ausencia de conflicto de intereses con la entidad
proponente.
Certificados de cumplimiento de obligaciones tributarias y de Seguridad Social.
Declaracion de no estar incurso en los criterios de exclusién del art. 71 de
la Ley de Contratos del Sector Publico.

e Capacidad técnica:

o El nivel de experiencia de la persona o personas encargadas de prestar el
servicio y los detalles de su experiencia en la realizacion de tareas de
supervision y gestion financiera.

o Descripcion detallada del equipo a cargo de la prestacion del servicio de
apoyo financiero externo.

e Capacidad financiera: cuentas anuales del ultimo ejercicio fiscal.

Las condiciones minimas de solvencia que debera acreditar sera un volumen anual de
negocios, considerando la mejor cifra de los ultimos tres ejercicios disponibles, por
importe minimo en euros equivalente al 35% del importe anual con IVA del presupuesto
de licitacion.

Todo este material se debera entregar digitalizado en un soporte adecuado.

Esta informacion deberia dar al licitador una idea justa de la coincidencia entre sus
necesidades y las ofertas, asi como la capacidad de las empresas para prestar el
servicio de “Financial Support” en una campafa cofinanciada por la UE.

Las solicitudes deberan enviarse por correo electrénico a: proyectos2025@ac-
vallejerte.es

3.2.- FASE DE ADJUDICACION

Criterios de adjudicacion de propuestas (total de 100 puntos).

Se requiere que la empresa encargada de la prestacion del servicio detalle el plan de
trabajo y la metodologia a seguir en la prestacion del servicio de apoyo financiero
externo, valorandose como se van a abordar los siguientes aspectos:

e Plan de trabajo y enfoque (5 puntos): se ha de especificar con claridad y
calidad la metodologia de trabajo propuesta para cubrir los servicios solicitados.

e Procedimientos de control de documentacién y sistemas de seguimiento
presupuestario (5 puntos): se ha de incluir el detalle de los sistemas de
verificaciéon, validacion y archivo de las facturas, recibos y comprobantes de
pago, asi como el proceso de control presupuestario y la identificacion de
desviaciones.

e Plan de informes y auditoria (5 puntos): se evaluara la calidad de los modelos
de informes econdmico-financieros anuales y la documentacion para auditorias.


mailto:proyectos2025@ac-vallejerte.es
mailto:proyectos2025@ac-vallejerte.es

e Precio (85 puntos): la propuesta econdmica se puntua proporcionalmente en
comparacion con la oferta mas baja. Si una propuesta exceda el presupuesto
maximo de la convocatoria, obtendra cero puntos en este apartado.

P = puntuacion maxima x (oferta minima/oferta a valorar)

P: es la puntuacion obtenida por cada una de las propuestas.
Puntuacion maxima: 85.

Oferta min: es la oferta minima recibida y que haya llegado a esta fase.

Oferta para valorar: es la oferta correspondiente al licitador que se valora.

4.- CALENDARIO

e Las empresas interesadas en participar en el concurso deberan enviar un correo
electrénico a proyectos2025@ac-vallejerte.es notificando su decisiéon de
presentarse al concurso junto con la documentacion indicada en el punto 3,
desde el dia 13 de noviembre de 2025 al dia 28 de noviembre de 2025, ambos
incluidos.

e Se notificara el resultado de la fase 1 (seleccidon/exclusién) a las empresas el dia
1 de diciembre de 2025, asi como se abrira el plazo para la fase 2 (adjudicacion).

e A partir de entonces, las empresas tendran dos semanas para la presentacion de
sus propuestas, hasta el dia 15 de diciembre de 2025, las cuales tendran que
presentarse en formato digital al email citado anteriormente, proyectos2025@ac-

vallejerte.es

e Finalmente, se emitira la resolucion final de adjudicacién el dia 16 de diciembre
de 2025.

5.- CONDICIONES DE LICITACION:

La empresa prestadora del servicio de apoyo financiero externo seleccionada se
compromete a mantener la validez de su oferta hasta esa fecha y no sera posible
firmar un contrato antes de esa fecha. Si no se garantiza la financiacién de la Union
Europea, se declarara nulo el concurso.

Condiciones:

1. Este ejercicio de licitacion no es remunerado: no se proporciona
compensacion financiera a los solicitantes cuyas ofertas no tengan éxito.

2. Toda informacion remitida a los solicitantes seleccionados debe ser tratada
como estrictamente confidencial y debido a la naturaleza institucional de los datos
no pueden ser utilizados para otros clientes.
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3. Los candidatos seleccionados deben presentar recomendaciones detalladas en
el proyecto a presentar.

4. La propuesta de la empresa debe ser presentada en espafiol.

5. Una vez que el trabajo del solicitante seleccionado ha sido acordado y pagado, se
convierte en propiedad del licitador sin limitacion de tiempo o lugar, y esto incluye el
uso para todos los métodos y medios de comunicacion.

6. Los gastos no podran efectuarse hasta que se haya firmado un contrato entre el
licitador y la empresa ganadora del concurso, siendo necesario el visto bueno de la
S.G. de Promocion de los Alimentos de Espafia, del Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacion.



6.- PAQUETES DE TRABAJO, ACTIVIDADES RECURSOS Y CALENDARIOS

Paquete de trabajo 1

Paquete de trabajo 1: Coordinacion del proyecto

propuesta. Nivel de confidencialidad: Sensible

Actividad 1: Coordinacion del proyecto. Para llevar a cabo con eficacia v éxito este programa de promocion, son necesarias continuas tareas de coordinacion. Personal
especializado supervisara y coordinara la ejecucion de las actividades previstas en tiempo y forma, asi como la consecucion de los objetivos v el cumplimiento del
presupuesto. También se encargaran de aplicar medidas de gestion de riesgos destinadas a prevenir cualquier riesgo para la comecta ejecucion del proyecto. La
coordinacion del proyecto requerira una buena vy clara comunicacion diana, una buena comprension de los entregables v el pago para lograr la rentabilidad de esta

Duracién: M1 - M36 Beneficiario principal: ACWI

Este paquete de frabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2

cumplimiento de los objetivos que el delegado
entregara tanto al Consejo de Administracion
de la Organizacion proponente como al

proyecto general

Tarea n® Mombre de la tarea Descrpcion (incluyendo pais/ciudades Participantes Contribuciones en especie y
objetivo) subconfratacion
MNombre Papel
Esta actividad estara directamente
- - ACWVJ COD & NO
» Coordinacién general. Jefe de relacionada con las tareas necesarias para el BEN




Organismo ejecutor, con una evaluacion final
en la que se indicaran los objetivos cumplidos
vy su grado de cumplimiento.

Esta seccion cubre los vuelos, el alojamiento,

las digtas y el transporte de los directivos de la ACVI {I;{E)r? & NO
arganizacion proponente.

Estos viajes estan motivados para controlar
1.2 Otros gastos que la gestion de las actividades esté alineada
con los principales objetivos del programa vy
que respete los principios de sostenibilidad en
términos econdmicos, sociales Vi
medioambientales.

Cronologia ANO 1 ANO 2 ANO 3

ESPANA

Numero de viajes de
coordinacion realizados: 1
Otros viajes: 1

Salidas ESPARNA
Numero de viajes de coordinacion
realizados para la reunion inicial: 1

Namero de viajes de coordinacion ESPANA
. ) SUECIA - - S
realizados: 1 Numero de viaies de Numero de viajes de coordinacion
SUECIA coordinacion réalizados 1 realizados: 1
Namero de viajes de coordinacion FINLANDIA ’ FINLANDIA
realizados para la reunion inicial: 1 Numero de vigjes de Numero de viajes de coordinacion
:étgl‘?ggoi? :lajes de coordinacién cmranaci()n r_ealizados para la realizados: 1
reunién inicial” 1
Numero de viajes de
coordinacion realizados: 1
Presupuesto estimado Coordinator 100 300 € 30.000 € 31.200 € 32,448 €
Project Manager 42 234 € 9828 € 10.221 € 10630 €
Project Manager 42 234 € 9.828 € 10,221 € 10.620 €
Total 49.656 € 51.642 € 53.708 €

inflation 0,00% 4,00% 400%




Externzal support Y1 Y2 Y3
| Financial Support | | 10.000 £ 10,400 € 10.616 €
10.000 € 10.400 € 10.616 €
Inflation 0,00% 4,00% 4.00%
SPAIN.YEAR 1, 2 & 3. Coordination & FRUIT Pax Dave Unit Price Total per trip 1 Total per trip 2 Total per trip 3
ATTRACTION ¥ Year 1 Year 2 Year 2 (+2%)
Hotel 3 4 140 € 1.680€ 1.7T4T £ 1.817 €
SUBTOTAL per 1,660 € 1.747 € 1.817 €
Inflation ratz 0% 4% 4%
SWEDEN. YEAR Z. Sponsorship Nordico 2/evento . . Total per trip 2
distribuidor Nérdico 2 Pax Days Unit Price Year 2
Alrport Transfer 3 4 100 € 400 €
Flights 3 0 600 € 1.872 €
Hotel 3 4 180 € 2.246 €
SUBTOTAL per 4518 €
FINLAND. YEAR 3. Sponsorship Nordico 3/evento ; ; Total per trip 3
distribuidor Nérdico 3 Pax Days Unit Price Year 2 (+2%)
Airport Transfer 3 4 100 € 400 €
Flights 3 0 GO0 € 1.947 €
Hotel 3 4 180 € P AW E
SUBTOTAL per 4.683 €
Inflation rate 4%
Total del paguete de trabajo 61,336 EUROS 68.308 EUROS 71.024 EUROS

| Paquete de trabajo 2: Relaciones publicas




Actividad 1: Eventos de prensa. El objetivo de los eventos de prensa es reunir a los principales representantes de la prensa local e internacional para el principal
mercado objetivo de (ESPANA) en una estrategia global. Todos ellos seran invitados a participar en un encuentro de eventos de prensa en el que se les dara informacion
de primera mano sobre el Programa y ademas podran profundizar a través de una ronda de entrevistas personales con los representantes del programa para la posterior
publicacién de la informacion en los informativos y post informativos locales. También se les facilitara material visual y fotografico para tal fin. Se pondran en marcha dos
(2) Eventos de Prensa presenciales en Espafia (1 en el afio 1 y 1 en el afio 3), con el fin de informar a los profesionales de prensa relevantes sobre el lanzamiento del
programa en el afo 1 y su importancia e informarles sobre los resultados al final del afio 3. Para organizar esta actividad se alquilaria un local de prensa donde los
ponentes atenderan a los visitantes que seran invitados mediante una convocatoria de prensa, la duracion de la actividad seria de un minimo de 1 hora incluyendo un
programa concreto.

Duracion: M3 - M34 Beneficiario principal: ACVJ

= Este paquete de trabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2

Tarea n? Nombre de la tarea Descripcion (incluyendo pais/ciudades Participantes Contribuciones en especie y
objetivo) subcontratacion
Nombre Papel
Lanzamiento vy  seguimiento de la
convocatoria, confirmacion de los ACVY g{E)I\? & Egch({?;l;g @F’UCIDNES EN
participantes. :

2.1, Convocatoria de prensa SUBCONTRATACION S2.1

Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

Control vy supervision, localizacion de
comunicados de prensa al idioma local, control
y supervision, localizacién de comunicados de
22 Comunicados de prensa prensa al idioma local.

Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucién elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

ACVJ COO & NO CONTRIBUCIONES EN
BEN ESPECIE, Sl .
SUBCONTRATACION S2.2

Seguimiento de los medios de comunicacion,
recortes de prensa por accion.

2.3 Recorte Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

ACVJ COO & NO CONTRIBUCIONES EN
BEN ESPECIE, Sl ]
SUBCONTRATACION S2.3




Planificacion y montaje del evento.
Seleccionar un alquiler de sala, coordinacion ACVI ggﬁ& EgP%%Pg%FUCIONES EN
) . en el evento. ’ -
24 Asistencia técnica Esta actividad sera llevada a cabo por el SUBCONTRATACION 52 1
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa
Cronologia ANO 1 ANO 2 ANO 3
. ESPANA o
Salidas Numero de carpetas de prensa E$PANA L o
disefiadas: 1 Ngmem de carpeta_as de prensa disefiadas: 1
NGmero dé comunicados de prensa: 1 Numero de comunicados de prensa: ‘1
Namero de eventos de prensa fuera n/a ?Iumero de eventos de prensa fuera de linea:
?ﬂ%rlwlﬁr:eerg:dle profesionales de la prensa Numero de profesionales de la prensa
invitados a participar en eventos de Qf;'iﬁgofoa participar en eventos de prensa
prensa offline: 40 :
Presupuesto estimado
. PRESS EVENTS Unit Price Total Year 1 T‘*‘"{’:x:r 3
o
Room rental 1 1.500 € 1.500 € 1.622 €
Catering 20 20 € 400 € 433 £
Call for press 1 2.000 € 2000 € 2163 €
Food experts & sustainability expert services 2 700 € 1.400 € 1.514 €
Fresskit Design and print 20 30 € 500 € 648 €
Delivery of materials 1 250 £ 250 € 270 €
PR Services {Suppart and clipping) 1 2.000 € 2.000 € 2163 €
Implementing body 13% 1.060 € 1.146 £
TOTAL 9.210 € 9.961 €
Total del paquete de trabajo 9210 EUROS EUR -n/a 9961 EUROS

| Paquete de trabajo 3: Sitio web y redes sociales




Actividad 1: Pagina web. Para los 3 afios del programa europeo de promocion de la cereza, lanzaremos una pagina web genérica en espaniol, traduciéndola a los
idiomas locales para Suecia y Finlandia en los afios 2 y 3, haciendo hincapié en los beneficios para la salud del producto y transmitiendo al mismo tiempo un mensaje
inspirador que mezcla conceptos como la sostenibilidad, la mujer, la tradicion rural v la historia del Valle del Jerie. El sitio web se conceptualizara como una plataforma
comunitaria en la que se compartira informacion, pero también en la que los consumidores podran interactuar con nuestro programa y se creara una comunidad. Ademas,
crearemos 7 paginas de aterrizaje a lo largo de 3 afios para complementar la estrategia general con el objetivo de ampliar nuestra audiencia, fomentar el compromiso y
crear una comunidad de #cherrylovers. En Espafia, crearemos 5 paginas de aterrizaje orientadas al B2C, mientras que en Suecia y Finlandia tendremos 1 pagina de
aterrizaje cada una, centradas en el B2B. Cada una de ellas promocionara activos diferentes. La pagina web seria una actividad transfronteriza vinculada a los medios
sociales y los anuncios en linea.

Duracion: M1 - M36 Beneficiario principal: ACVJ

= Este paquete de trabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2

Tarea n® Nombre de la tarea Descripcion (incluyendo pais/ciudades Participantes Contribuciones en especie y

objetiva) subcontratacion

Nombre Papel (SiiNo'y cual)

(COO, BEN, AE,
AP, OTROS)

Dominio, hosting, desarrollo, disefio vy NO CONTRIBUCIONES EN
programacion de sitios web en WordPress, ACVJ COO &BEN ESPECIE

PHP vy MySQL para disponer de una SUBCONTRATACION DE
plataforma que nos permita compartr TODAS LAS TAREAS
contenidos en los idiomas oficiales de los REALIZADAS 53115312
mercados objetivo. Sera una web responsive 5313

en movil y escritorio. Esta web estara dedicada
exclusivamente a esta campafia y estara
siempre acorde con la identidad del programa.
La web también contendrd un blog que se
actualizara en tiempo real con las acciones
llevadas a cabo en cada pais objetivo.

Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

Creacion, actualizacion y

311 mantenimiento del sitio web.




Actualizacidon y mantenimiento

Gestion, supervision, mantenimiento y carga y
actualizacion de contenidos en la plataforma.
Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

ACVJ

COO & BEN

Asistencia técnica

Incluye un conjunto de imagenes relacionadas
con las acciones que se desarrollan. Se
trabajara el posicionamiento SEO y todo el
contenido del blog se subira en inglés vy al
idioma local del pais beneficiario v objetivo
implicado.

Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

ACVJ

BEN

Cronologia

Salidas

Presupuesto estimado

ANO 1
ESPANA

ANO 2

ANO 3

Numero de webs programa: 1

ESPANA

Numero de webs programa: 1
Numero de idiomas a los que se
traduce la web: 1

Numero de idiomas a los que se
traduce la web: 1

SUECIA

Numero de webs programa: 1
Numero de idiomas a los que se
traduce la web: 1

FINLANDIA
Numero de webs programa: 1

WEBSITE Unit Price Total Year 1 Total Year 2 (+4%] Total Year 3 (+4%)

Selup websile (Design, Development, Hostin 1 6.000€ B.000 € 800 € 83z €
Copywriting web ES 1 700 € 700 € 100 € 104 €
Translaton web (SP to ENG] 1 500 € S00 € 100 € 104 €
Email marketing platform fee 1 250 € 250 € S50 € 572 €
Conceptualization, copies & automatizations 1 /00 & 600 € 624 € B4G €
Annual Mantenance and support 12 200 € 2400 € 2.496 € 2,596 €
Implementing bady 13% 1.350 € G607 € B31 €
TOTAL 11.809 € 5.2TT € 5.488 €

MODIFICADO




Subtotal de la actividad 1 11.809 EUROS 5277 EUROS 5.488 EUROS

Paquete de trabajo 3.2: Pagina web y redes sociales

Actividad 2: Redes sociales. El objetivo principal de las cuentas de redes sociales es servir como medio de compromiso con nuestra audiencia a traves de contenidos
informativos e interactivos. Dentro de nuestra estrategia de redes sociales, crearemos 2 cuentas de Instagram (en espafiol e inglés) y organizaremos el contenido en
distintas categorias: contenido relacionado con el programa, contenido interactivo y contenido educativo. Las publicaciones relacionadas con el programa se centraran
en las cerezas europeas como tentempié saludable. El contenido interactivo incluira encuestas, cuestionarios y Juegos para aumentar la participacion y entretener a
nuestra audiencia (a través de historias). Ademas, el contenido educativo puede incluir infografias, carruseles con datos curiosos y consejos de cocina. También
incluiremos recetas para animar a nuestro publico a incorporar mas a menudo las cerezas a sus comidas como tentempié saludable. La estrategia general en las redes
sociales se describira en el Calendario Editorial mensual y habra una actividad mensual continua para las adaptaciones del disefio del Banner & Copies durante toda la
duracion del programa. Esta actividad esta vinculada a WP3 Website, WP4 Online Advertising ya que también incorporaremos contenido de marketing en tiempo real,
WP4 Influencer collaboration ya que el contenido generado por influencers (IGC) se alineara con las estrategias antes mencionadas y se incluird en nuestro calendario
de contenidos, WP6 Events ya que se publicara contenido antes, durante y después de cada evento en los canales de medios sociales para establecer una conexion
entre todas las plataformas y acciones online-offline utilizando también UGC (contenido generado por el usuario) para enriguecer nuestros canales.

Duracion: M1 - M36 Beneficiario principal: ACVY

= Este paquete de trabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2

Tarea n® Nombre de |a tarea Descripcion (incluyendo pais/ciudades Participantes Contribuciones en especie y
objetivo) subcontratacion
Nombre Papel
321 Configuracién de cuentas en redes | Creacidén de cuentas en redes sociales en | ACVJ COO & NO CONTRIBUCIONES EN
soclales plataformas especificas seleccionadas para BEN ESPECIE )

pader llegar a todos los grupos destinatarios SUBCONTRATACION DE
con 2 idiomas, siguiendo una esirategia TODAS LAS TAREAS
comun con adaptaciones locales. REALIZADAS
Esta actividad sera llevada a cabo por el 5321
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa. S322

322 Disefio y copias de pancartas Disefio de banners adaptando la imagen y el | ACVJ COO &
mensaje a cada red social incluyendo copias BEN




relativas al mensaje del Calendario Editorial
siguiendo la estrategia principal.

Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

323 Gestion comunitaria

Interaccion  diaria  con la comunidad
publicando e interactuando a fraves de
concursos y otros métodos de participacion.
Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

ACVJ

COO &
BEN

3.24 Asistencia técnica

Apoyo iécnico en la coordinacion de la
estrategia, la metodologia, los objetivos y el
trabajo diario adecuados.

Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

ACVJ

COO &
BEN

S3.23
S3.24

Cronologia

ANO 1

ANO 2

ANO 3

Salidas

ESPANA

Nuamero de cuentas de medios
sociales abiertas para el programa: 1
Numero de publicaciones organicas
para cuentas de medios sociales: 24
Numero de calendarios editoriales
mensuales para contenidos en
cuentas de medios sociales: 12
Numero de horas dedicadas a la
creacion y gestion de comunidades:
48

ESPANA

Numero de cuentas de medios
sociales ablertas para el
programac ‘1

Numero de publicaciones
organicas para cuentas de
medios sociales: 24

Nuamero de calendarios
editoriales mensuales para
contenidos en cuentas de medios
sociales: 12

Numero de horas dedicadas a la
creacion y gestion de
comunidades: 30

SUECIA

Nuamero de cuentas de medios
sociales abiertas para el

ESPANA

Numero de cuentas de medios sociales
abiertas para el programa: ‘1

Numero de publicaciones organicas para
cuentas de medios sociales: 24

Numero de calendarios editoriales
mensuales para contenidos en cuentas de
medios sociales: 12

Numero de horas dedicadas a la creacion y
gestion de comunidades: 30

FINLANDIA

Numero de cuentas de medios sociales
abiertas para el programa: 1

Numero de publicaciones organicas para
cuentas de medios sociales: 24

Numero de calendarios editoriales
mensuales para contenidos en cuentas de




programa: 1 medios sociales: 12
Numero de publicaciones MNamero de horas dedicadas a la creacion y
organicas para cuentas de gestion de comunidades: 18
medios sociales: 24

Numero de calendarios

editoriales mensuales para

contenidos en cuentas de medios

sociales: 12

Numero de horas dedicadas a la

creacion y gestion de

comunidades: 18

Presupuesto estimado

modificado
SOCIAL MEDIA ORGANIC AND UGC CONTENT Unit Price Total Year 1 Total Year 2 (+4%) Taotal Year 3 (+4%)
Setup Instagram accounis SP & ENG 2 100 & 200 €
Maonthly Editorial Calendar SP & ENG 12 200 € 2400 € 2,496 € 2.596 €
Manthly Banner Design & Copys SP & ENG 12 200 € 2400 € 2.496 € 2.596 €
Monthly Community Manager SP & ENG 12 250 € 3.000 € 3120 € 3.246€
Technical support 12 TOE 840 € 874 € 908 €
Il ing body 13% 1148 € 1.168 € 1216 €
TOTAL 9.989 € 10.154 € 10.560 €
Subtotal de la actividad 3.2 9989 EUROS 10154 EUROS 10.560 EUROS
Total del paquete de trabajo 21.798 EUROS 15431 EUROS 16,048 EUROS

Paquete de trabajo 4: Publicidad

Actividad 4.1: En linea. Se elaborara un plan de medios digitales anico para cada pais objetivo y se anunciara el lanzamiento de las campanas. Este plan abarcara la
forma mas eficaz de realizar campanias en linea para llegar al mayor numero posible de consumidores finales objetivo. Estas campanfias serviran para reforzar el mensaje
v el contenido de la presente propuesta en los mercados en los que el uso de dispositivos digitales es elevado. El presupuesto anual global para publicidad grafica se
distribuira entre las diferentes campaiias en funcion del plan de medios desarrollado, teniendo en cuenta los principales canales transversales en linea, como la publicidad
en medios sociales en linea y el sitio web y SM. Utilizaremos las amplias opciones de segmentacion de Meta para llegar a los usuarios en funcion de criterios como




intereses y comportamientos, concretamente a aquellos interesados en recetas, alimentos, frutas y el mundo gastronomico en general. Meta es una poderosa herramienta
para llegar a nuestro publico objetivo a través de publicidad dirigida y contenidos atractivos adaptados a sus intereses y necesidades. Esto garantiza que nuestros
anuncios se muestren al segmento de audiencia mas relevante, como personas interesadas en la gastronomia para Espafia y chefs, o periodistas especializados en la
industria alimentaria para Suecia y Finlandia. Una vez que hayamos establecido una audiencia personalizada, crearemos audiencias similares para llegar a nuevos
usuarios que compartan caracteristicas y comportamientos similares con nuestra base de clientes existente. Esta actividad, junto con la publicidad de influencers, servira
como una herramienta muy potente para difundir el mensaje de la Union, llegando a un numero muy elevado de personas con un enfoque muy rentable.

Duracion: M3 - M34 Beneficiario principal: ACWVY

« Este paquete de trabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2

Tarea n® Nombre de la tarea Descripcidn (incluyendo pais/ciudades Participantes Contribuciones en especie y
objetivo) subcontratacion
Nombre Papel

El plan de medios digitales incluira todas las NO CONTRIBUCIONES EN
campafias de publicidad grafica y social que ESPECIE
se lancen. Este plan esta vinculado al PT3 SUBCONTRATACION DE
(parte del trafico de las campainias digitales se TODAS LAS TAREAS
dirigira al sitio web) y al PTE (las campafias se REALIZADAS
basan directamente en los eventos para S54.1.1

111 Plan de medios digitales (disefio de | garantizar que se aumente |la visibilidad de los ACVJ COO & 54.1.2

o campana) mismos tanto en la fase previa como en la BEN 5413

posterior). Para ello, es crucial la alineacion S54.1.4

entre la promocion offline y online y las
campafias informativas.

Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

Se llevarda a cabo una actividad continua
mensual de inversion en SEM (Google Ads vy
programacion) para la promocién de todos los COOo &
activos del ecosistema digital creados para | ACVJ BEN
redirigir el trafico al sitio web vy a los canales de
medios sociales, asi como para aumentarlo.
Esto se llevara a cabo para Y1, Y2, Y3.

Inversion  mensual en medios
soclales




Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concursao
dirigido por el coordinador del programa.

413

Disefio de banners y textos

Disefio y redaccion de 130 (en total para toda
la duracion del Programa) banners por
camparfia adaptando el disefio visual y el
mensaje al canal (display y redes sociales). El
disefio y el texto se ajustaran a la estrategia de
comunicacion del programa.

Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

ACVJ

COO &
BEN

Asistencia técnica: Lanzamiento,
optimizacion y seguimiento de
campafas digitales

Puesta en marcha de la campafia, supervision
del cumplimiento del plan de publicidad digital
y optimizacidn técnica de la campafia para
garantizar que se llega al publico objetivo vy se
alcanzan los indicadores clave de rendimiento.
Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

ACVJ

CoO &
BEN

Cronologia

ANO 1

ANO 2

ANO 3

Salidas

ESPANA

Numero de plan de medios digitales: 1
Numero de campafias en linea
creadas y lanzadas: 10

Numero de banners y copias creadas SUECIA
para las campainias publicitarias: 30

ESPANA

digitales: 1

digitales: 1

Numero de plan de medios

Numero de camparias en linea
creadas y lanzadas: 10
Numero de banners y copias
creadas para las campafias
publicitarias: 30

Numero de plan de medios
Numero de campanfias en linea

creadas y lanzadas: 6
Numero de banners y copias

ESPANA

Numero de plan de medios digitales: 1
Numero de campafias en linea creadas y
lanzadas: 10

Numero de banners y copias creadas para
las campafias publicitarias: 30

FINLANDIA

Numero de plan de medios digitales: 1
Numero de campafias en linea creadas y
lanzadas: 6

Nuamero de banners y copias creadas para
las campafias publicitarias: 20




Presupuesto estimado

Subtotal de la actividad 1

creadas para las campaiias

publicitarias: 20

OMNLINE ADVERTISING Pax Unit Cost Total Year 1 Tctal Year 2 (+4%) Teotal Year 3 (+4%)

Campaign Design 1 1.500 € 1.500 £ 1.560 € 1622 €
Monthly Social Media Investrment 12 410 € 4.920 € 5117 € 5321 €
Technical Support 12 200 € 2.400 € 2. 498 € 2 BoG €
Implementing body 13% 1.147 € 1.192 € 1.240 €
TOTAL 9.967 € 10.365 € 10.780 €

9.967 EUROS

10.365 EUROS

10.780 EURQS

Paquete de trabajo 4.2: Publicidad

Actividad 2: Influenciadores. Hoy en dia son una de las fuentes de informacion mas poderosas para la toma de decisiones, principalmente para los consumidores de
todas las edades y especialmente para las generaciones mas jovenes que los tienen como modelos a seguir. Su estilo de vida es seguido, visto y copiado por los
consumidores, lo que les convierte en una gran herramienta de comunicacion para el mensaje de nuestra Unidn sobre un estilo de vida y unos habitos alimentarios
saludables. Colaborando con influencers se difundira y reforzara el mensaje y se potenciara la visibilidad de la campainia. Los influencers seran seleccionados en funcion
de su perfil, tipo y engagement de seguidores, valores de sostenibilidad y canales de comunicacion.

Duracion: M3 - M34

Beneficiario principal:

ACVJ

= Este paquete de trabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2

Tarean® Nombre de la tarea Descripcion (incluyendo pais/ciudades Participantes Contribuciones en especie y
objetivo) subcontratacion
Nombre Papel (SilNo'y cual)
- 1Lanzamiento de la convocatoria para la NO CONTRIBUCIONES EN
491 ﬁgﬂ;gﬁ?ég”a para personas participacion en el programa a los principales ACVJ g{E)I\? & ESPECIE
- influencers seleccionados para Espafia (Y1,
Y2, Y3), Suecia (Y2), Finlandia (Y3).




Esta actividad sera llevada a cabo por el SUBCONTRATACION DE
Organismo de Ejecucion elegido por concurso TODAS LAS TAREAS
dirigido por el coordinador del programa. REALIZADAS
Gestion y contratacion de los servicios de cada
. - . COO0 &
influencer para cumplir con la normativa vy BEN S421
transmitir el mensaje adecuado, asi como -
- - A apoyo técnico en el trabajo diario,
429 ?g:_ﬁgergc:% mtl?e(-:sr}lr(;as de_ prcgj(::lttgasto}} coordinacion de la esfrategia adecuada, ACVJ 5422
= . objetivos y la compra y envio de muestras de S423
envio 2.
producto.
Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.
Informe sobre alcance, impacto y mejoras. COoO &
Seguimiento Y recorte de | Esta actividad sera llevada a cabo por el
423 S - : . - ACVJ BEN
publicaciones. Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.
Cronologia ANO 1 ANO 2 ANO 3
Salidas ESPANA ESPANA
ESPARA Numero de convocatorias para Numero de convocatorias para personas
Numero de convocatorias para g%r'é%':g‘s influyentes: 1 Eﬁfgggﬁ?
personas influyentes: 1 Numero de convocatorias para Numero de convocatorias para personas
personas influyentes: 1 influyentes: 1
Presupuesto estimado
ONUNE ADVERTI SING - INFLUENCERS Pax Unit Cost Total Year 1 Total Year 2 (+4%) Total Year 3 (+4%)
Influencer Budgst per month
Product sample buying and shipping 12 1.000 € 12.000 € 12480 € 12.979 €
Influencer Coordnation per menth 12 500 € 5.000 £ 6.240 € 6.490 €
Implementing body 13% 2.340 £ 2.434 € 2.531€
TOTAL 20,340 € 21154 € 22000 €




*En el Presupuesto Influencer por mes la compra y envio de muestras no superara el 10%.

Subtotal de la actividad 2 20.340 EUROS 21.154 EUROS 22.000 EUROS

Total del paguete de trabajo 30.307 EUROS EUR 31.519 32.780 EUROS

Paquete de trabajo 5: Herramientas de comunicacion

Actividad 5.1: Merchandising y material promocional. Se trata de un elemento importante del programa informativo antes mencionado. Este material esta pensado
para ser utilizado como recordatorio de los objetivos del programa: aumentar la concienciacion en los paises objetivo, asi como incrementar la preferencia por los
productos de la UE. También se pretende que sirva de ayuda visual en otros actos y actividades promocionales para que los consumidores y profesionales reconozcan
mas facilmente el mensaje de calidad de la Union y la identidad de todo el programa. (El disefio vy la produccion de todo el material promocional se realizara durante el
primer aio del programa para reducir costes). Los instrumentos que se produciran son: 600 cuadernos, 600 boligrafos, 600 totebags, 600 "other merch” que pueden ser
todas las herramientas de merchandising adecuadas para esta actividad (por ejemplo: pegatinas, llaveros, etc.).

Duracion: M1 -M12 Beneficiario principal: ACVJ

= Este paquete de trabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2

Tarea n? Nombre de la tarea Descripcion (incluyendo pais/ciudades Participantes Contribuciones en especie y
objetivo) subcontratacion
Nombre Papel

Disefio de material para la validacion de ACV COO & NO CONTRIBUCIONES EN
materiales por parte de los beneficiarios. BEN ESPECIE )

311 Disefio del material Esta actividad sera llevada a cabo por el SUBCONTRATACION DE
Organismo de Ejecucion elegido por concurso TODAS LAS TAREAS
dirigido por el coordinador del programa. REALIZADAS




Produccion de materiales acordes con el 5511
mensaje de la campafia, los objetivos del ACVI SES &
519 Produccion de material proyecto y los mercados destinatarios. 55.1.2
o Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso 5513
dirigido por el coordinador del programa.
Transporte desde la fabrica hasta el almacén
principal del beneficiario. ACVJ ggr? &
5.1.3 Transporte de material Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.
Cronelogia ANO 1 ANO 2 ANO 3
Salidas ESPANA
Numero de mercancias sostenibles | n/a n/a
disefiadas y producidas: 2.400
Presupuesto estimado PRODLICTION Lnit Cast Total Year 1
Other 600 7,00 € 4.200 €
Notebooks 600 340 € 2.040 €
Pens 600 1,50 € 900 €
Tote Bags 600 3,80 € 2.280 €
Transport 1.000 €
Implemeanting body 13% _ 1.355 €
TOTAL 11.7768 €
Subtotal de la actividad 1 11.775 EUROS EUR n/a EUR n/a

Paquete de trabajo 5: Merchandising y material promocional

Actividad 5.2: Diseno de la campana. Desarrollar una narrativa completa en torno a la campaiia y al mensaje de las normas de alta calidad de la UE es fundamental
para llegar al publico destinatario, sensibilizarlo y hacer que los consumidores elijan productos de la UE al hacer la compra. Esto permite al beneficiario crear una estrateqgia
de comunicacion sélida y coherente que unifique vy refuerce el mensaje en todos los mercados destinatarios. En este sentido, esta propuesta muestra varias maquetas




destinadas a apoyar los objetivos del programa, pero que se revisaran y desarrollaran en funcion de las necesidades del beneficiario una vez que el programa comience
su proceso de ejecucion. Esta actividad esta vinculada al resto de actividades de esta propuesta y, por lo tanto, esta previsto que se ejecute tan pronto como el programa
comience a funcionar y cumplira la normativa de la UE sobre directrices graficas.

Duracion: M1 -M12

Beneficiario principal:

ACWVJ

= Este paquete de trabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2

Tarea n® Nombre de la tarea Descripcion (incluyendo pais/ciudades Participantes Contribuciones en especie y
objetiva) subcontratacion
Nombre Papel

Conceptualizacion, disefio de marca y logotipo ACVJ COO & NO CONTRIBUCIONES EN
v desarrollo del libro de marca. El libro de BEN ESPECIE ]
marca servira de pauta para garantizar que el SUBCONTRATACION DE

591 Disefio de la marca de la campafia beneficiario utilice correctamente la marca de TODAS LAS TAREAS

- la camparnia. REALIZADAS
Esta actividad sera llevada a cabo por el 5521
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa. 5522
Disefio de todo el material de disefio colateral
para la campafia, incluidos los renders y todas ACVJ g{E)l*EI) &
- las aplicaciones diversas.

522 Adaptaciones y nuevos recursos Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucién elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

Cronologia ANO 1 ANO 2 ANO 3

) ESPANA
SElE Numero de guias de marca para el n/a n/a
programa: ‘1
Presupuesto estimado
CAMBIADO




Subtotal de la actividad 2

i DESIGN Unit Cost Total Year 1 Total Year 2 Total Year 3

| Campaing Brand Design 1 14.650 € 14.650 €

| Adaptations and new resources 1 5.000 € 5.100 € 5.308 €
Implementing body 13% 1.950 € 676 € 703 €
| TOTAL 16.600 € 5.776 € 6.011 €
16.600 EUROS 5776 EUROS 6,011 EUROS

Paquete de trabajo 5.3: Merchandising y material promocional

Actividad 3: Video. Otro recurso visual esencial para la ejecucion del programa son los videos. Estos videos nos ayudarian a ilustrar mejor lo que queremos transmitir
v a ganar engagement con el publico objetivo (el video muestra el mayor engagement en publicidad hoy en dia). Para este programa esperamos producir videos que se
centren en la calidad de las cerezas espafiolas del Valle del Jerte, asi como en sus valores nutricionales y los beneficios para la salud del consumo de cerezas, tal y
como recomiendan las directrices dietéticas nacionales basadas en los alimentos. Los comentarios recogidos con las encuestas que se utilizaran para generar contenidos
para las actividades en las redes sociales se utilizaran también para crear videos que conecten directamente con todos los grupos objetivo pertenecientes a ese segmento
de consumidores habituales de fruta fresca. Durante el programa se produciran en total 3 videos largos y 8 adaptaciones cortas que se distribuiran entre los paises

destinatarios.

Duracion:

M1 -M12

Beneficiario principal:

ACVJ

= Este paquete de trabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2

Tarea n? Nombre de la tarea Descripcion (incluyendo pais/ciudades Participantes Contribuciones en especie y
objetivo) subcontratacion
Nombre Papel

Se realizara la produccion de 3 videos largos OO0 & NO CONTRIBUCIONES EN

de maximo 2 minutos cada uno y 8 videos BEN ESPECIE .

cortos de maximo 10 segundos cada uno. En | ACVJ SUBCONTRATACION DE
531 Produccion de video estos videos el tema seria la alta calidad de TODAS LAS TAREAS

las cerezas frescas del Valle del Jerte y sus REALIZADAS

beneficios para la salud asi como la 55.3.1

importancia de consumir fruta fresca como




buen habito dietético. Estos videos, en funcion
del puablico objetivo incluirdn diferentes
storytelling para aumentar el engagement con
la audiencia.

Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

Cronologia

Salidas

Presupuesto estimado

Subtotal de la actividad 2

ANO 1 ANO 2

ESPANA

Numero de videos producidos y
editados para el programa: 1
Numero de videos cortos de
adaptacion: 4

SUECIA

Numero de videos producidos y
editados para el programa: 1 n/a
Numero de videos cortos de
adaptacion: 2

FINLANDIA

Numero de videos producidos y
editados para el programa: 1
Numero de videos cortos de
adaptacion: 2

VIDEQ

ANO 3

n/a

Linit Cost

Total Year 1

Production

2.000 €

2.000 €

Script, post-production, edition & content

1.500 €

1.500 €

Other costs production

1.000 €

1.000 €

Edition of short videos

1.500 €

1.500 €

Technical support

1.500 €

1.500 €

Wlalalala]|—=

Implementing body 1

975 €

8,475 EUROS EUR n/a

TOTAL

8475 €

EUR n/a




Total del paquete de trabajo 36.850 EUROS 5776 EUROS 6.011 EUROS

Paquete de trabajo 6: Eventos

Actividad 6.1: Ferias. El Beneficiario elegira una Feria anual en Espafia (Fruit Attraction). De todas formas, considerando las fenas y salones internacionales como
plataformas de visibilidad, siguen siendo consideradas como una poderosa herramienta para reunirse con un elevado numero de profesionales y consumidores, por lo
que se pretende que sirvan como medio para comunicar el mensaje del programa a una amplia audiencia. La participacion del programa en la feria servira como
escaparate ideal de los productos de frutas europeas. El mensaje del programa se transmitira a través del stand en varios formatos: video, decoracion del stand,
degustaciones, merchandising y explicaciones del personal del programa. Es una excelente manera de aumentar la visibilidad, la relevancia y la preferencia por los
productos implicados, asi como de mantener una conversacion directa con el publico para obtener una mejor imagen del nivel de conocimiento entre los grupos
destinatarios. Este acto repercutira significativamente en el éxito de otras actividades previstas y, por tanto, en el objetivo principal del programa: aumentar el conocimiento,
la cuota de mercado vy la preferencia por los productos de fruta fresca de la UE. Como observacion final, cabe sefialar que, a pesar de que la feria comercial tiene lugar
en Espafia, su impacto es mucho mas amplio, dados los perfiles internacionales de la feria seleccionada. Por lo tanto, la feria no solo se dirigira e involucrara a KOLs y
consumidores jovenes del mercado objetivo espaiiol, sino que también tendra un impacto global real.

Duracion: M9 - M35 Beneficiario principal: ACVJ

= Este paquete de trabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2

Tarea n® Nombre de la tarea Descripcion (incluyendo pais/ciudades Participantes Coniribuciones en especie y
(numerac objetivo) subcontratacion
ion Nombre Papel (Si/No y cual)
continua (COO
vinculada BEN_ AE
a WP) AP
OTROS)
Se prestaran servicios de montaje vy NO CONTRIBUCIONES EN
desmontaje de stands, alguiler de suelos, ACVI ggr? & ESPECIE )
6.1.1 Servicios para stands en ferias decoracidn, seguros, requisitos especiales, SUBCONTRATACION DE
o P degustaciones, azafatas, ftransporte de TODAS LAS TAREAS
muestras y otras cuestiones relacionadas con REALIZADAS
la feria, como Wi-Fi. Por dltimo, se emitira un




informe final con todos los trabajos vy servicios
de la feria (incluido el alcance y el impacto).
Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucidn elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

S6.1.1
56.1.2

6.1.2 Asistencia técnica

Control y supervision de los servicios del
stand: desde el disefio y la prestacion del
stand hasta el montaje y desmontaje, la
decoracion, el material audiovisual y todos los
servicios relacionados con la feria.

Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

ACVJ

COO &
BEN

Cronologia

Salidas

Presupuesto estimado

Subtotal de la actividad 1

58,127 EUROS

ANO 1

ESPANA ESPANA
Numero de stands disefiados y
producidos para ferias: 1
Namero de muestras preparadas

ANO 2

Numero de stands disefiados v
producidos para ferias: 1
Numero de muestras preparadas

ANO 3

ESPANA
MNumero de stands disefiados y producidos
para ferias: 1

Numero de muestras preparadas durante las

60.452 EUROS

durante las ferias: 2.100 durante las ferias: 2.100 ferias: 2.100
FAIR FRUIT ATTRACTION [MADRID) Pax Daye Unita Price Tatal Yoar 1 Total Yoar 2 Tatal Yoar 3

FRegistration and inauranss 1 o 10 E 400 € S510€ 530 €
Floaf rant 65 4 300 € 19.500 € 20.280 € 21.081 €
Diesign, Deco @and exiia services (audiovisia, fdge..) G5 1 350 € 22750 € 23.660 € 24 606 €
Coordiration Cost (Trip, accomodafion) 1 5 250 € 1.250 € 1.3 € 1.352 €
Huoszstes 1 3 150€ 450 € 458 € AHT £
Othar fair isauas 1 1 1.000 € 1.000 € 1.040 € 1.0EZ €
Organzation of the avent E i5 200 € 6.000 € 6240 € 450 £
Irrgihemanting Body 1% 6.087 € 8955 € T233E

SUB TOTAL 58127 € G0.452 € G2.ETO £

Infiaticn 0,00% 4 00% 4,00%

62.870 EUROS




Paquete de trabajo 6: Eventos

Actividad 6.2: Otros actos. Se celebrara una ronda de reuniones entre el personal del programa y los KOL de los mercados objetivo en Suecia y Finlandia. El objetivo
de esta accion es aumentar el conocimiento, el consumo vy la cuota de mercado de las cerezas de la UE e informar a los agentes sobre los valores nutricionales de
nuestros productos y métodos de produccion. En concreto, se organizaran actos B2B que consistiran en seminarios, conferencias, mesas redondas y degustaciones. Los
invitados procederan de cada grupo destinatario y de todos los mercados objetivo. Ademas de la asistencia de profesionales, si se considera necesario las sesiones de

degustacion podran abrirse al publico en general y se afiadiran al programa, mejorando asi el impacto también entre los consumidores finales.

Duracion:

M9 - M35

Beneficiario principal:

ACVJ

= Este paquete de trabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2

Tarea n®

Nombre de la tarea

Descripcion (incluyendo pais/ciudades
objetivo)

Participantes

MNombre

Papel

Contribuciones en especie y
subcontratacion

6.2.1

Convocatoria invitados

profesionales

para

y

La convocatoria de profesionales
(distribuidores, chefs, periodistas) e invitados
se establecera al menos 3 meses antes del
evento. El principal objetivo de esta tarea es
confirmar la mejor calidad para los
participantes y conseguir que conozcan mejor
el producto cereza para hacerlo popular en los
mercados destinatarios.

Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

ACWVY

COO0 &
BEN

6.2.2

Asistencia técnica

Se estableceran servicios y otros requisitos
especificos para el beneficiarno. Ademas, se
facilitara el alquiler de salas, la decoracion, los
seguros, los requisitos especiales, las
degustaciones, el transporte de muestras y
otras cuestiones relacionadas con el evento,
como la conexion Wi-Fi. Por dltimo, se emitira

ACVJ

COO &
BEN

NO CONTRIBUCIONES EN
ESPECIE
SUBCONTRATACION DE
TODAS LAS TAREAS
REALIZADAS

56.2.1

5622




un informe final con todos los trabajos vy
servicios (incluido el alcance y el impacto).
Esta actividad sera llevada a cabo por el
Organismo de Ejecucion elegido por concurso
dirigido por el coordinador del programa.

Cronologia

Salidas

Presupuesto estimado

Subtotal de la actividad 2

Total del paquete de trabajo

ANO 1 ANO 2 ANO 3

SUECIA FINLANDIA
n/a Numero de profesionales Numero de profesionales invitados a

invitados a reuniones B2B: 120 reuniones B2B: 120

Numero de muestras preparadas | Numero de muestras preparadas durante las

durante las reuniones B2B: 120 reuniones B2B: 120

_ Total Year 2 Total Year 3
Other Events Pax Days Unite Price Tetal Vear 1 "' +4‘5:l" o “:;"
Digtributer organizatienzl fes 1 & 000 € € E.240 € £.490 €
Cirganization with distributors of the promotional local evenis 1 5000 € 3 5.200 € 5408 £
Samples and transport 1 2500 € € 2,600 € 2704 €
| mplementing body 13%: - € 1,835 € 1.898 €
SUB TOTAL - € 15.865 € 16.500 €

EUR n/a 15.865 EUROS 16.500 EUROS

58,127 EUROS

76.317 EUROS

79.370 EUROS

Paquete de trabajo 7: TPV

Actividad 1: Jornadas de degustacion. Cada afio se organizaran eventos de informacion y promocion de las cerezas europeas a fraves de jornadas de presentacion
vy degustacion en supermercados en Espaiia, y en el Afio 1 en Suecia. Estas actividades se llevaran a cabo en canales de venta seleccionados on trade (Ho.Re Ca.) y

off trade de alta concurrencia de millennials y foodies.

Duracion: M5 - M32

Beneficiario principal:

ACVJ

= Este paquete de trabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2




Tarean® Nombre de la tarea Descripcion (incluyendo pais/ciudades objetivo) Participantes Contribuciones en especie y
) subcontratacion
Nombre Papel
Cada afio se elaborara un plan estratégico para la ACVY COO & NO CONTRIBUCIONES EN
promocién en los puntos de venta. Esta actividad anual BEN ESPECIE )
es necesaria para garantizar la mejor alineacion de la SUBCONTRATACION DE
promocién en el punto de venta con las necesidades TODAS LAS TAREAS
del mercado y con las demas actividades REALIZADAS
711 Plan estratégico y disefio de la | promocionales de la campaia JERTE. Por lo tanto, se S7T1.1
T promocion definiran las asociaciones y el calendario de los dias
de degustacion de forma que se multiplique la
visibilidad de toda la campaiia.
Esta actividad sera llevada a cabo por el Organismo
de Ejecucion elegido por concurso dirigido por el
coordinador del programa.
Planificacion y puesta en marcha del evento. Abarca la ACVJ COO & NO CONTRIBUCIONES EN
gestion de las asociaciones con los puntos de venta, BEN ESPECIE ]
la seleccidén de las sedes, la organizacion técnica, la SUBCONTRATACION DE
gestion de  los productos/mateniales/logistica TODAS LAS TAREAS
712 Asistencia técnica consumible, la gestion global y el seguimiento. Por REALIZADAS
o ultimo, se emitira un informe final con todos los S712
trabajos y servicios (incluido el alcance y el impacto).
Esta actividad sera llevada a cabo por el Organismo
de Ejecucion elegido por concurso dirigido por el
coordinador del programa.
Cronologia ANO 1 ANO 2 ANO 3
) ESPANA -
Salidas - ESPANA -
Nuamero de supermercados: 1 . . ESPANA
SUECIA b Numero de supermercados: 1 Numero de supermercados: 1
Numero de supermercados: 1




Presupuesto estimado Point of sale Pax Unite Price Total Year 1 Total Year 2 (+4%) Total Year 3 (+4%})
Cost of supsrmarket fee for publicity 1 12.000 € 12,000 € 12.480 € 12.979 €
Fromotion Design 1 7.000 € 7.000 € 7280 € 7871 €
Samples for tasting 500 3€ 1,500 € 1.560 € 1.622 €
Transport of samples 1 600 € 500 € 24 € 649 £
Craanizational fee il 4.000 € 4,000 € 4,160 € 4,326 €
Implementing body 13% 3263 € 3.384 € 3.529 £
SUB TOTAL 28.363 € 29.498 € 30.67T £
Total del paquete de trabajo 28363 EUROS 29498 EUROS 30677 EUROS

Paquete de trabajo 9: Evaluacién de los resultados

Actividad 1: Evaluacion de los resultados. Evaluacion de resultados. Estudio de KPIs Apoyando la actividad del WP 1 (coordinacion del programa) esta accion tiene
como objetivo supervisar la implementacion y efectividad de las actividades. La actividad de medicion de indicadores se confiara a un organismo externo independiente
encargado de supervisar los efectos generados por la aplicacidn del programa de promocion a través de la medicion de indicadores y su impacto en los objetivos
identificados. Cada seis meses se elaboraran informes sobre el avance del proyecto. En caso de resultados insatisfactorios por parte de los organismos ejecutores, se
elaboraran informes por parte de la organizacion proponente para solicitar la intervencion oportuna. Dentro del informe, también habra una seccion de autoevaluacion,
realizada por el responsable de esta actividad. Para asegurar la consecucion de los objetivos, se realizaran encuestas directas en los mercados objetivo, con el fin de
medir el nivel de concienciacion hacia la calidad de los productos fruticolas europeos, el beneficio de su consumo para la salud y los altos estandares comunitarios de
dichos productos, necesarios para evaluar correctamente la consecucion de los valores objetivo fijados para los indicadores de impacto. Una vez finalizada la accion, el
organismo independiente medira el impacto final en términos de concienciacion y reconocimiento de los productos y las normas de alta calidad de la UE, asi como de
sus habitos alimentarios, por parte de los mercados destinatarios.

Duracion: M1 - M36 Beneficiario principal: ACVJ

» Este paquete de trabajo esta vinculado a los Objetivos 1y 2

Tarea n® Nombre de la tarea Descripcion (incluyendo pais/ciudades Participantes Contribuciones en especie y
objetiva) subcontratacion

Nombre Papel




91

Evaluacion

Un tercero desarrollara un estudio sobre cémo
estan cambiando los comportamientos de los
consumidores hacia el consumo de frutas
frescas, en concreto el producto que estamos
promocionando. Este estudio pretende revelar
el creciente Interés por las opciones
saludables vy la introduccion del consumo de
fruta fresca como  habitos dietéticos
saludables en los consumidores del mercado
objetivo, los conocimientos sobre el nivel de
compromiso entre los diferentes grupos de
edad, la importancia de eleqgir productos de la
UE al hacer la compra en el proceso de toma
de decisiones, las barreras a la compra de
productos de la UE cuando se compite con
operadores de terceros paises vy los aspectos
clave de las tendencias de los consumidores
hacia las cerezas de Espafia y sus métodos de
produccion certificados por la UE.

Esta actividad sera llevada a cabo por la
Agencia de Evaluacion elegida mediante un
concurso dirigido por el coordinador del
programa.

ACVJ

COO &
BEN

NO CONTRIBUCIONES EN
ESPECIE
SUBCONTRATACION DE
TODAS LAS TAREAS
REALIZADAS

591

Cronologia

ANO 1

ANO 2

ANO 3

ESPANA

Salidas

ESPANA
Numero de informes de evaluacion: 1

Numero de informes de
evaluacion: 1

ESPANA
Numero de informes de evaluacion: 1

Presupuesto estimado

Metodologia: 3.000 euros

Encuestas: 5.500 euros (500
encuestas, 11 euros por encuesta)

Informe: 500 euros

Metodologia: 3.200 euros

Encuestas: 5.800 euros (500 encuestas, 11

euros por encuesta)

Informe: 734 euros

Total del paquete de trabajo

9.000 EUROS

EUR n/a

9.734 EUROS




Subcontratacién

Paquet N° de subcontrato Nombre del | Nombre del Descripcion Costes Justificacion La mejor relacion calidad-precio
e de subcontrato | subcontratis estimados (¢,cémo piensa garantizarlo?)
trabajo ta (EUR)
no
PT2 521 TBD TBD TAREA 2.1 19.170€ SERVICIOS EJECUCION DE LA LLAMADA AL CUERPO
522 TAREA 22 ESPECIALIZADOS
823 TAREA 23
524 TAREA 2.4
PT3.1 S3.1.1 TBD TBD TAREA 3.1.1 22.736€ SERVICIOS EJECUCION DE LA LLAMADA AL CUERPO
S3.1.2 TAREA 312 ESPECIALIZADOS
S3.13 TAREA 3.1.3
PT3.2 53.21 TBD TBD TAREA 3.2.1 30.798€ SERVICIOS EJECUCION DE LA LLAMADA AL CUERPO
5322 TAREA 322 ESPECIALIZADOS
5323 TAREA 323
S3.24 TAREA 324
WP4.1 S4.11 TBD TBD TAREA 4.1.1 31.112€ SERVICIOS EJECUCION DE LA LLAMADA AL CUERPO
5412 TAREA 412 ESPECIALIZADOS
S413 TAREA 413
S4.14 TAREA 414
WP4.2 S4.21 TBD TBD TAREA 421 63.493€ SERVICIOS EJECUCION DE LA LLAMADA AL CUERPO
5422 TAREA 422 ESPECIALIZADOS
5423 TAREA 423
WP5.1 5511 TBD TBD TAREA 5.1.1 11.775€ SERVICIOS EJECUCION DE LA LLAMADA AL CUERPO
5512 TAREA5.1.2 ESPECIALIZADOS
5513 TAREA 513
WP5.2 5521 TBD TBD TAREA 521 28.992€ SERVICIOS EJECUCION DE LA LLAMADA AL CUERPO
8522 TAREA 522 ESPECIALIZADOS
WP5.3 8531 TBD TBD TAREA 531 8.475€ SERVICIOS EJECUCION DE LA LLAMADA AL CUERPO
ESPECIALIZADOS
WP6.1 S6.1.1 TDB TBD TAREA 6.1.1 181.450€ SERVICIOS EJECUCION DE LA LLAMADA AL CUERPO
56.1.2 TAREA 6.1.2 ESPECIALIZADOS
WP6.2 S6.2.1 TDB TBD TAREA 6.2.1 32.365€ SERVICIOS EJECUCION DE LA LLAMADA AL CUERPO
S622 TAREA G622 ESPECIALIZADOS




)
NG

EUROPE

WP7.1 57.1.1 TDB TBD TAREA 7.1.1 88.538€ SERVICIOS EJECUCION DE LA LLAMADA AL CUERPO
5712 TAREA 7.12 ESPECIALIZADOS

WP9 S9.1 TDB TBD TAREA 891 18.734€ SERVICIOS LLAMADA AL ORGANO DE EVALUACIOM
ESPECIALIZADOS

Horario

a2
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